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“LABORATORIO DE ANÁLISIS PERCEPTUAL DE LA IMAGEN” 
 

DATOS GENERALES 
Tipo de 
crédito 

Tipo de asignatura Idioma de 
impartición 

Modalidad de impartición 

Optativa  Laboratorio Español  Presencial y/o Mixta 

 
CRÉDITOS 
De acuerdo con la propuesta curricular, los datos escolares de la asignatura son: 

Semestre Número de 
semanas 

Horas presenciales 
de teoría por 

semana 

Horas presenciales 
de práctica por 

semana 

Horas de trabajo 
autónomo del 
estudiante por 

semana 

Total de créditos 
(RGEP) 

 16 1 2 3 6 
 
OBJETIVO GENERAL DE APRENDIZAJE 
Comprender de manera profunda los conceptos, técnicas y métodos relacionados con el análisis de la imagen por 
medio del uso de eyetracking, para su aplicación en el proyecto de investigación. 
 
PLANEACIÓN DIDÁCTICA GENERAL 
La asignatura contempla 3 bloques. 
A continuación, se describe la planeación general del proceso de aprendizaje: 
 

# Nombre de la Unidad o Fase Conocimiento Metodologías y actividades de 
enseñanza-aprendizaje 

1 Percepción visual.  La percepción visual  
- Definición y componentes 
- Fisiología de la visión 
- Procesos de percepción visual 
- Movimientos oculares 

 
Eyetracking 
- Funcionamiento y usos 
- Dispositivos de seguimiento ocular 
 

 
Aula invertida 

• Revisión de textos 
• Reportes de lectura 

 
Aprendizaje basado en la 
investigación  

• Lecturas reflexivas 
• Elaboración de reportes 

 
Instrumentos de evaluación  

• Rúbica 
• Documento 

2 Métodos y tecnicas para el 
análisis de la percepción 
visual. 

Software para el análisis de datos 
- Software para análisis de saliencia 
- Software para análisis de 

seguimiento ocular 
 
Visualización de datos 
- Mapas de calor (Heatmaps) 
- Rutas sacádicas (Scanpaths) 

Aula invertida 
• Revisión de textos 
• Reportes de lectura 
 
Aprendizaje basado en investigación  
• Lecturas  
• Elaboración de reportes 
 
Instrumentos de evaluación  
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- Zonas de interés (AOI) 
- Gráficos de tasa de fijación 
 
Métodos y técnicas 
complementarias 
- Electroencefalografía (EEG) 
- Análisis de tareas 
- Thinkaloud 
- Encuesta 
 

• Rúbica 
• Documento. 

3 Desarrollo de pruebas y 
análisis de datos. 
 

Desarrollo de pruebas 
- Selección de la muestra 
- Selección de participantes 
- Diseño del experimento 
- Desarrollo del protocolo de pruebas 

 
Análisis de los datos obtenidos 
- Preparación de los datos 
- Selección de la técnica de análisis 
- Tipos de análisis 
- Interpretación de resultados 
- Presentación de los resultados 

 

Aula invertida 
• Revisión de textos 
• Reportes de pruebas 
 
Aprendizaje basado en proyectos 
• Pruebas de laboratorio 
• Elaboración de reportes 
 
Instrumentos de evaluación  
• Rúbica 
• Reportes de pruebas. 

 
EVALUACIÓN 
 
 
A continuación, se muestra las condiciones de las evaluaciones parciales. 

# 
Parcial 

Momento de 
evaluación Método de evaluación y valor para la evaluación parcial Ponderación para 

evaluación final  
1 Al finalizar el curso  • Reportes de lectura 40% 

• Reportes de pruebas de laboratorio 60% 
 
 

100% 

  Ordinario  100% 
 
Notas:  
En caso de que la calificación no sea aprobatoria, el estudiante tendrá que recursar la materia. 
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